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E

Nisoodzienna wystawa znakéw firmowych prowokuje do zastanowienia sig, czym jest znak i jakg rolg
pelnla we wspblczesnym $wiecie?

Jukl just sens istnienia tych drobnych form graficznych rywalizujacych pomigdzy sobg o trwalsze
nisjsoe w ludzkiej pamigci i jakg pozycje zajmujg w procesach cywilizacji przemystowej?

sinleje wiele mozliwosci réznych odpowiedzi na postawione pytania a moga by¢é one rézne

W snlernodci od charakteru interesujgcej nas problematyki. Nie ma réwniez zgodnosci co do
winoznacznego okredlenia zjawiska nazywanego potocznie znakiem firmowym, kiedy indziej znakiem
uliryoenym, czy znakiem towarowym. Znak firmowy — jak kazdy znak — jest dowolnym dostrzegalnym
sawiskiom wskazujgcym na inne zjawisko.

W kategorii tak sprecyzowanych kryteribw wyrézni¢é mozna dwie zasadnicze grupy znakéw — tych,
hidie majq charakter arbitralny — wchodzg w zycie jakby pod przymusem i przyjmujg si¢ poprzez
agaty | narzucajacy sie na kazdym kroku obecno$€. Istnieje wszakze i inna kategoria znakéw —
wmlkidtezych i najtrafniejszych okreslen, nie wymagajacych akcji wyjasniajgcych i intensywnych
subllegbw ze strony wprowadzajacego, znakow dzialajacych na tej samej zasadzie na jakiej opiera sie
delalanie znakomitych plakatéw — syntetycznego i lapidarnego zarazem sformulowania istoty tresci
suwartyoh w skondensowanej postaci graficznego skrotu.

Lupldarnodé sformutowania graficznego wyrazajgca si¢ najbardziej ekonomiczng postacia
Lampozycll, polaczona z najpetniejszym wyzwalaniem zamierzonych skojarzen, posta¢ najtatwiejsza
i rapamigtania, a jednocze$nie dostatecznie rézna w stosunku do istniejgcego bogactwa znakow
giallognych — oto podstawowe cechy ktérymi musi sie charakteryzowaé ambitny znak graficzny
Moy pelnié trwalg funkcje identyfikujacej reprezentacii firmowej.

Awladomodé tych warunkéw nie ma dtugiej historii i prawdopodobnie dlatego wiaénie wsrod
ugramne| llodci hatasliwej i arbitralnej spotecznosci znakéw przepychajacych sig i walczacych o palme
pupilarnodel, tak rzadko udaje sie znalezé znak doskonaly — nie wymagajacy fajerwerkow reklamy,
maeny kulturg ksztaltu i trwa'}y dzieki glebokiemu poruszaniu ludzkiej wyobrazni. Posta¢ — ktora nie
el walozyé aby wygrac.

Fostaol te tak silnie wyodrebniajgce sie z masy tuzinkowych znakéw, eksploatujgcych stereotypy
yinlloene, znakdw prymitywnych opartych na szablonowych wyobrazeniach rzekomo symbolizujgcych
ilwe, kibrym znaki te sa przypisywane — sg dzielami twércodw szczeg6lnie wrazliwych na dziatanie



jezyka operujacego ksztaltem; rozumiejgcych odpowiedzialng funkcje znaku w porzadkowaniu
skomplikowanego $wiata produkcji masowej. W $wiecie, w ktérym zmienno$¢ postaci produktu jest
jedng z najbardziej charakterystycznych cech naszych czasdw, w ktérym ,,nowosé” z bezwzgledng
sita zastepuje to, co znane i akceptowane, w ktorym cate materialne otoczenie cztowieka zmienia sig
szybciej niz moga powstaé przyzwyczajenia dajgce poczucie stabilizacji — konieczne sg punkty
odniesienia umozliwiajace orientacje. Konieczne sg stale wartosci umozliwiajgce identyfikowanie,
klasyfikowanie i dokonywanie wyboréw; konieczne sq punkty oparcia umozliwiajgce odzyskanie
wiary w to, ze owa zmienno$¢ ma sens i moze by¢ przez ludzko$¢ kontrolowana i spozytkowana.
Jedng z postaci takich punktéw odniesienia sa znaki firmowe.

W praktycznym $wiecie XX wieku z pewnoscig i znaki firmowe doczekajq sig¢ glgbszego opracowania,
kt6re jednoznacznie okreéli ich role w zyciu spoleczefistw wspbtczesnych i miejsce wéréd wielosci
form nie tylko artystycznego dziatania tworzacych ksztaft kultury masowej. Nim to nastgpi, nim
bedziemy mogli do kofica zrozumie¢ nature i mechanizm dziatania znakéw firmowych — ,,stuchajmy”
jezyka wizualnego ksztattéw — niech mowig znaki.

ANDRZEJ JAN WROBLEWSKI
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OD KOMITETU ORGANIZACYJNEGO

Katalog zawiera reprodukcje 335 znakdw
eksponowanych na wystawie. !

Zostaly one wybrane przez Komisje Weryfikacyjna
z 814 nadestanych prac.

Wszystkie znaki zaprojektowane zostaly w okresie
powojennym.

Na wystawe moina bylo nadeslaé nastepujace prace:
Znaki zaprojektowane na zlecenie uzytkownika
bezposrednio u grafika, lub za poSrednictwem
instytucji artystyczno-graficznych, pod warunkiem
Ze sg W uzyciu.

Projekty znakéw nagrodzonych w konkursach.
Propozycje modernizacji znakdw nie
odpowiadajgcych dzisiejszym wymaganiom
estetycznym.

Z pokazanych w katalogu znakdw przypada na:

1. Budownictwo 8 prac
2. Handel wawngtrzn;,r 1%
3. Handel zagraniczny 20
4, Komunikacje B
5. Kulture i sztuke BT
6. Przemyst lekki 86
7. Przemyst ciezki 8 .
8. Przemyst chemiczny § 7 s
9. Przemysl spozywczy 1 A
10. Sport i turystyke 13 .
11. Spéldzielnie 61
12. Wydawnictwa i 25
razem 335 prac

Z wystawionych znakéw 92 otrzymaly nagrody lub
wyrdznienia w konkursach.
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